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空调能效新标准即将实施

节能空调将成市场主流 ｉＰｈｏｎｅ

手机或让人上瘾
美国斯坦福大学日前公布的一项最

新调查结果显示
，

风靡市场的苹果
ｉ鄄

Ｐｈｏｎｅ

手机会让人上瘾
。

２００

名拥有
ｉＰｈｏｎｅ

手机的学生接受
了这项调查

，

其中
７０％

的人拥有
ｉＰｈｏｎｅ

手机的时间不到一年
。

多数被调查者承
认

，

他们
“

无法适应
”

离开
ｉＰｈｏｎｅ

手机的
生活

。

调查发现
，

近
８５％

的人将
ｉＰｈｏｎｅ

手机当手表
；

８９％

的人将它当成闹钟
；

７５％

的人经常和它
“

同床共寝
”；

６９％

的
人早上出门时有可能忘带钱包而不会忘
带

ｉＰｈｏｎｅ

手机
；

１５％

的人拥有
ｉＰｈｏｎｅ

手
机后成为网络

“

瘾君子
”；

３０％

的人将
ｉ鄄

Ｐｈｏｎｅ

手机当成了解世界的窗口
。

社交网络手机暴增
19

款
以开心网

、

新浪微博
(t.sina.com.cn)

等为代表的社交网站
(sns)

的兴起
，

刺激
了社交手机数量的剧增

。

日前
，

国内手机互联网门户网站
3G

门户发布的
《

2010

手机体验白皮
书

》

表明
，

去年以社交为概念的手机数
量增长到

20

款
，

与
2008

年的
1

款比
增长

19

款
。

据
CNNIC

最新统计数
据显示

，

我国使用手机上网的网民已
经达到

2.33

亿人
，

占整体网民的
60.8%

左右
，

移动互联网市场规模达
147.8

亿元
。

去年智能手机销量破
2000

万
日前

，

易观国际发布的
《

2009

年第
四季度中国智能手机市场季度监测

》

数
据显示

，

去年全年我国智能手机市场总
销量达到了

2164

万部
，

其中仅第四季度
就有

724.7

万部
，

增速非常明显
。

从全年销售数据来看
，

第一到第四
季度销量处于逐季度递增的状况

，

且第
四季度无论是销量还是环比增速

，

都创
下了去年全年的最高水平

。

这是因为进
入第四季度之后

，

运营商在进行终端布
局的基础上开始在营销环节发力

，

厂商
也借助

3G

市场的兴起和手机应用市场
的发展加大了新款产品上市的步伐

，

另
外无论是

GSM

还是
CDMA

用户都保持
持续增加态势

。

平板电视售后服务标准出台
平板电视售后服务标准近日出台

。

在电子视像协会一季度例行会议上
，

TCL

、

康佳
、

海信
、

长虹
、

创维
、

友达
、

奇美
等企业代表共同达成

《

平板电视售后服
务实施规范

》，

将显示屏等主要部件的质
保期延至

3

年
，

解决了此前饱受诟病的
“

显示屏
”

的质保期限投诉问题
。

同时消息人士表示
，

工信部最早将
于今年

6

月份
，

推动
《

规范
》

成为国家强
制性执行标准

。

届时
，

在售后服务方面已
处于落后的部分彩电企业

，

将无法再以
“

国际惯例
”

为托词而拒绝执行
“

核心部
件

3

年质保
”

的新标准
。

（

本报综合整理
）

高能效空调受关注
。

本报记者洪跃辉摄

� � � �

随着新的
《

房间空气调节器能效限
定值及能效等级

》（

下称空调能效新标
准

）

强制性国家标准的出台
，

今年
6

月
1

日起
，

部分高能耗空调将被限制入
市

，

而高节能空调将成市场主流
。

空调行业准入门槛提高
日前

，

国家质量监督检验检疫总
局

、

国家标准化管理委员会发布了新的
空调能效新标准

，

并将于今年
6

月
1

日
起正式实施

。

该标准规定了房间空调器
产品新的能效限定值

、

节能评价值
、

能
效等级指标以及试验方法

、

检验规则
等

。

据了解
，

空调能效新标准提高了房
间空调器产品的能效准入门槛

，

与现行
的标准相比

，

能效限定值提高了
23%

左右
。

其中
，

额定制冷量小于等于
4500W

的分体式房间空调器能效限定
值为

3.2

，

额定制冷量大于
4500W

小于
等于

7100W

的为
3.1

，

额定制冷量大于
7100W

小于等于
14000W

的为
3.0

。

同
时

，

新标准将房间空调器产品按照能效
比大小划分为三个等级

，

其中
1

级表示
能效最高

；

2

级表示节能评价值
，

即评
价空调产品是否节能的最低要求

；

3

级
表示能效限定值

。

业内人士表示
，

这意味着
，

原
3

级
能效空调将被淘汰

，

原
2

级能效降为新
3

级
，

并成为行业准入门槛
，

原
1

级降
为新

2

级
，

成为新节能产品门槛
。

高能耗空调市场鲜见
新能效标准实施后

，

现行
3

、

4

、

5

级
能效的空调将停止生产

，

其销售也将受
到限制

。

不过
，

记者近日走访多家家电
卖场发现

，

旧标准中的
3

、

4

、

5

级高耗能
空调已经难觅踪迹

，

不少家电厂家和商
家还表示

，

从去年开始就已经停止生产
和销售

4

、

5

级的产品
。

“

我们去年早就卖完了定速
3

、

4

、

5

级的空调
，

现在卖场的空调主要是变频

1

、

2

、

3

、

4

级和定速
1

、

2

级的
，

其中变频
4

级空调的节能效果就相当于定速
2

级空调的节能效果
，

符合国家有关规定
的要求

。 ”

我市一家卖场的空调销售人
员告诉记者

，

即将实施的空调能效新标
准对我们卖场的影响几乎没有

。

其实
，

很多家电厂商也早已停止了高能耗空
调的生产

，

转向生产更加节能的产品
。

记者从部分空调厂家得到证实
，

为
适应空调市场新趋势

，

各大家电商家加
大力度推广以变频空调为代表的节能
产品

。

美的制冷家电集团中国营销总部
有关负责人向记者表示

，

目前
，

美的空
调积极响应国家能效升级的新要求

，

已
经在技术升级和产品升级方面做了长
期

、

充分的准备
，

早已全面停止
3

、

4

、

5

级能效产品的生产
，

改为生产更节能更
环保的变频空调和高能效产品

。

商家力推节能空调
空调能效新标准将部分高能耗空

调淘汰出市场
。

业内人士预测
，

这将促
使空调产业进一步升级

，

节能空调将占
据市场主流

。

据悉
，“

节能空调惠民工
程

”

自去年
6

月实施以来
，

高效节能空
调普及速度日益加快

，

如今其市场份额
从推广前的

5%

已经上升到
50%

以上
。

记者从我市苏宁电器了解到
，

在三
月份大规模促销活动中

，

苏宁将大力推
广定速一

、

二级能效空调以及变频空
调

，

以阶段性让利
10-15%

的降幅
，

部
分产品降幅更高达

20-30%

，

进一步扩
大节能空调的市场份额

。

国美电器在
《

2010

年空调市场消
费趋势报告

》

也指出
，

今年高能效
、

变频
空调的降幅将达

20%

，

高能耗产品将
成为市场的主旋律

。

目前
，

国美已经取
消了

3

级及以下的高能耗空调产品
，

而
部分城市计划将逐步取消

2

级能效产
品

，

努力打造一级空调节能型卖场
。

■

本报记者洪跃辉
实习生黄雅亮

3

·

15

来临之际
，

长虹宣布
“

寻找长
虹最老的电视

”

活动正式启动
。

长虹表
示

，

只要是长虹生产的电视机
，“

年龄
”

越大
，

就越宝贵
；

参与的用户将有可能
获得长虹

50

欧宝丽护眼电视
、

42


网络电视和

24


LED

电视
。

3

·

15

期间
，

凡购长虹网络电视及
LED

、

欧宝丽电视
，

即可获赠
1

年延保服
务

。

军工品质信赖源自
1958

长虹为何敢率先在业内寻找老用
户呢

？

成立于
1958

年的长虹
，

是中国
彩电业发展历史最为悠久的厂家

。

在每一次重大的技术变革过程中
，

长
虹电视扮演着行业领导者角色

。

目前
，

长虹完成了
LED

、

LCD

、

PDP

等三大品
类的布局

，

而且大手笔实现了上下游产
业链的整合

。

军工出身的长虹在神六
、

神七
、

歼
十等我国现今航天航空技术应用上发
挥了重要作用

，

长虹多年来也成功地将

军工可靠性技术应用到了电视机领域
，

形成了长虹电视的军工品质
，

赢得了广
大消费者的好评

。

据权威机构统计
，

长虹电视已连续
19

年保持了全国销量第一桂冠
。

对于这
一奇迹

，

行业资深专家
、

中国电子商会
副秘书长陆刃波评价

，

长虹电视就是中
国彩电业的缩影和模板

。

追究和分析长
虹发展和成功的原因

：

品质可靠
、

科技
领先和消费者信赖

。

同时
，

长虹还提出了
“

为您服
务

，

绝不耽误一分钟
”

的服务承诺
，

具体为
：

1

、

长虹特服热线接到用户
服务需求后

，

2

小时内预约服务绝不
耽误一分钟

；

2

、

城区
48

小时
、

区县
及乡镇

72

小时解决产品故障
；

如延
时

，

可提供备用周转机
，

精彩收视绝
不耽误一分钟

；

3

、

3

·

15

期间购买长
虹平板指定产品的用户

，

购机一年内
出现故障

，

维修超过
15

天仍无法修复
，

可提供同类产品换机服务
，

超值服务绝

不耽误一分钟
。

好看好玩引领网络电视
近年来

，

网络电视的相关技术应用
已被推广普及

，

长虹再次成为行业
领军者

。

目前
，

长虹已经完成了全系
列网络电视产品线的布局

。

长虹
LED920

、

液晶
820

、

810

系列和等离子欧
宝丽

928

、

738

、

818

系列电视成为市场
上的明星产品

。

当下
，

网络电视正迅速从
“

看电视
”

进入
“

用电视
”

和
“

玩电视
”

的时代
。

据介
绍

，

集
“

网络在线
”

和
“

超薄
LED

”

新技术
之大成的长虹

LED

网络电视
，

将成为
2010

年
LED

阵容的差异化产品
。

切实为消费者带来更大的实惠
，

3

·

15

活动期间
，

长虹对多款电视进行了
优惠让利

。

其中网络电视大幅度优惠
，

最高让利
2000

元
；

22


LED

仅
2190

元惊献市场
。

全国统一特服热线
：

4008-111-666

咨询电话
：

0596-2957569

找长虹老用户享服务新品质


